. co N I CONSELHO NACIONAL DAS INSTITUICQES DA REDE FEDERAL
DE EDUCAGAO PROFISSIONAL, CIENTIFICA E TECNOLOGICA

OFICIO N° 135.2018/CONIF
Brasilia, 15 de agosto de 2018.

Aos

Magnificos(as) Reitores(as) e Senhores(as) Dirigentes das instituicfes da Rede Federal
de Educacao Profissional, Cientifica e Tecnoldgica

C/C: Setores de Comunicacéao

Assunto: Atualizacdo de recomendac¢des a comunicacdo no periodo eleitoral

Magnifico(a) reitor(a) e senhor(a) dirigente,

Com base na retificacdo do FAQ da Secretaria Geral de Comunicacdo da Presidéncia
da Republica (Secom/PR) referente a Instrucdo Normativa (IN) n°® 1/2018, este Conselho
Nacional das Instituicbes da Rede Federal (Conif) apresenta recomendacdes atualizadas
acerca das atividades de comunicac¢ao no periodo eleitoral — 7 de julho a 7 de outubro, ou até
28 de outubro, havendo segundo turno.

Destaca-se que, embora a Secom tenha abrandado sua forma de interpretacdo, o
texto da IN permanece inalterado. Portanto, cabe a instituicdo da Rede Federal definir sobre
os procedimentos a serem adotados, ndo cabendo ao Conif quaisquer decisdes.

Conforme consta no Oficio n® 106.2018/CONIF, o objetivo deste Conselho é contribuir
para a padronizacdo das atividades de comunicacdo na Rede Federal, de maneira a evitar
acoes judiciais e outras sancdes em decorréncia de publicidade institucional indevida ou
descumprimento de normas.

Duvidas e situacdes pontuais poderdo ser tratadas com a Procuradoria Juridica da
instituicdo da Rede Federal ou com a Secom/PR (secom.eleicoes@presidencia.gov.br).

1. PUBLICIDADE PERMITIDA NO PERIODO ELEITORAL

1.1. Publicidade Legal — Divulgacédo de balancos, atas, editais, decisdes, avisos e demais
informagbes que tenham o objetivo de atender a prescrigcbes legais (ex.: campanhas de
ingresso, divulgacdo de processos seletivos, concursos etc.), ndo necessitando de prévia
autorizacao da Justica Eleitoral para ser executada. De acordo com a Secom “a publicidade
de atos oficiais, sem desvio de finalidade, pode ser veiculada durante o periodo
eleitoral nos sites dos 6rgdos publicos, jornais e nos outros veiculos de comunicacgéo,
por se tratar de um mero desdobramento da publicizacdo dos atos administrativos”™.
1.2. Publicidade de Utilidade Publica — Reconhecida como de grave e urgente necessidade
publica. Tem o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a
populacdo para a adocdo de comportamentos que gerem beneficios individuais e/ou
coletivos. Esta publicidade depende de autorizacdo do Tribunal Superior Eleitoral (TSE).
1.2.1. Procedimento para campanha publicitaria — O pedido de publicidade devera ser
apresentado a Secom, pelo e-mail secom.eleicoes@presidencia.gov.br, que passara por
prévia analise dos requisitos técnico-publicitarios e juridicos. A solicitagdo devera conter
todas as informacdes que comprovem, de forma clara e objetiva, os requisitos de gravidade e
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de urgéncia da acdo de publicidade, anexando as respectivas pecas e/ou materiais
publicitarios. As submissfes devem ser enviadas para secom.eleicoes@presidencia.gov.br.
1.3. Publicidade institucional — Esta sujeita ao controle da legislacdo eleitoral, de acordo
com o art. 21, inciso | da IN 1/2018. Porém, na questdo 23 do FAQ, a Secom esclarece: ‘“a
publicidade institucional de carater meramente informativo acerca de obras, servicos e
projetos governamentais, sem qualquer mencdo a eleicdo futura, pedido de voto ou
promocao pessoal de agentes publicos, ndo configura conduta vedada ou abuso do poder
politico”.

2. GASTOS COM PUBLICIDADE E PATROCINIO EM ANO ELEITORAL

2.1. Considerar os limites estabelecidos pela Secom e previamente apresentados a cada
instituicdo. Havendo necessidade de um limite maior para as despesas com publicidade, a
instituicdo devera encaminhar pleito a Secom, que podera autorizar um novo limite, desde
gue haja conveniéncia e esteja entre as prioridades do Poder Executivo Federal.

2.2. Contratacbes vinculadas a ac¢bes publicitérias, realizadas antes do periodo eleitoral,
estarao liberadas para serem executadas depois das elei¢des.

3. USO DE MARCAS EM PERIODO ELEITORAL

3.1. A marca do Governo Federal, vigente ou anterior, ndo podera ser utilizada nos canais de
comunicacdo e em outros meios institucionais, inclusive nas dependéncias fisicas. Essa
regra se estende as marcas de programas governamentais — campanhas, acdes, eventos,
slogans e outros elementos que possam ser interpretados como publicidade institucional. De
acordo com a Secom, “a suspensdo ndo se aplica as marcas vinculadas a politicas publicas
de Estado, como Capes, Inep, FNDE que podem ser utilizadas para identificar/sinalizar
pontos de atendimento ou para orientar o cidaddo quanto aos servi¢os prestados, preservado
o carater educativo e informativo da divulgagdo, bem como ndo ha qualquer recomendacéo
para se alterar o nome pelo qual os Programas de Politicas Publicas sdo conhecidos pela
populacéo (ex.: FIES, Minha Casa Minha Vida etc.)”.

3.2. Fica suspensa a distribuicdo de materiais impressos ou publicitarios com a marca do
Governo Federal — publicagbes, folders, cartilhas, folhetos etc. Pecas anteriormente
produzidas s6 poderdo ser distribuidas se a marca do Governo Federal estiver coberta.
Novas impressdes devem substituir a marca do Governo pela expressao “Governo Federal”,
aplicada conforme o Manual de Uso da Marca, disponivel para download no sitio da Secom.
3.3. Em caso de campanha de utilidade publica, a marca do Governo Federal ndo podera ser
utilizada, conforme item 3.2.

3.4. A marca do governo federal aplicada em placas de obras e em veiculos oficiais devera
ser coberta ou retirada.

3.5. Selo de Dez Anos dos Institutos Federais — Poderad ser utilizado em materiais
institucionais, desde que nao esteja associado a quaisquer elementos ou frases que remetam
a publicidade institucional.

3.6. Marca das instituicdes (IFs, Cefets e CPII) — Utilizagao liberada para aplicagdo em
materiais que ndo estejam sujeitos a legislacdo eleitoral e/ou caracterizem publicidade
institucional. Se aplicadas em brindes, ndo deverao incluir a marca do Governo Federal.

SCS — Quadra 2 Bloco D — Edificio Oscar Niemeyer — Térreo — Lojas 2 e 3 - Setor Comercial Sul - Brasilia/DF - CEP. 70.316-900
Pagina na internet: www.conif.org.br — Enderego eletrénico: conif@conif.org.br - Telefone: (61) 3966-7201


http://www.conif.org.br/
mailto:conif@conif.org.br
mailto:secom.eleicoes@presidencia.gov.br
http://www.secom.gov.br/atuacao/publicidade/orientacoes-para-uso-da-marca-do-governo-federal

. co N I CONSELHO NACIONAL DAS INSTITUICQES DA REDE FEDERAL
DE EDUCAGAO PROFISSIONAL, CIENTIFICA E TECNOLOGICA

4. COMUNICACAO DIGITAL NO PERIODO ELEITORAL

4.1. As instituicbes deverdo, com antecedéncia, retirar da area de destaque de seus canais
de comunicacéo digitais qualquer publicidade que inclua marcas do Governo Federal e de
programas governamentais — filmes, vinhetas, videos, anuncios, painéis, banners, posts,
marcas, slogans e demais contetdos de natureza similar. A suspensédo do uso da marca do
Governo Federal também vale para a publicidade em propriedades digitais de terceiros, em
decorréncia de parcerias firmadas. Cabe a instituicho da Rede comprovar que solicitou
providéncias e manter registros de que a publicagdo antecedeu o periodo eleitoral.

4.2. As é&reas para comentérios e interatividade com o publico nos canais digitais das
instituicdes deverdo ser suspensas durante o periodo eleitoral, exceto em casos de urgente
necessidade publica. Recomenda-se a divulgacédo de nota explicativa nos seguintes moldes:
Caro usuério, em atendimento a legislacdo eleitoral, a area para comentarios deste canal
esta temporariamente desabilitada. Essa medida ser& aplicada no periodo de 7 de julho a 7
de outubro, podendo se estender até o dia 28 de outubro, em caso de segundo turno. Suas
demandas podem ser apresentadas ao (nome da instituicdo) por meio do Servico de
Informacéo ao Cidadao (SIC) — e-mail.

4.3. Havendo impossibilidade da suspensdo das areas de interatividade, sera necessario
intensificar os trabalhos de moderacdo. Assim, recomenda-se a criacdo de blacklist para
barrar termos que caracterizem propaganda eleitoral — nomes, nimeros de candidatos,
siglas de partidos, slogans de campanhas e palavras-chave (elei¢cdes, segundo turno etc.).
4.4. E proibida a veiculacdo/exibicdo de pronunciamento de autoridade candidata a cargo
politico. Publicacdes anteriores ao periodo eleitoral poderdo ser mantidas nos canais
digitais, desde que datadas e em area sem destaque.

4.5. Sites e noticias — Conforme a interpretacdo da Secom, € comum 0rgdos publicos
possuirem paginas em que divulgam fatos e noticias a eles relacionados, bem como
disponibilizam servigcos a populacéo. Tais paginas tém finalidade eminentemente informativa
e de orientacdo social; em certos casos, sdo imprescindiveis para o regular funcionamento
do 6rgdo e acesso a seus servigos. Por isso, NAO HA RESTRICAO A SUA MANUTENCAO
DURANTE O PERIODO ELEITORAL.

4.5.1. Conforme questionamento n°® 20 do FAQ, “a pagina de noticias ndo apenas pode,
como deve ser mantida durante o periodo eleitoral, conforme os mandamentos do Principio
da Publicidade previsto na Constituicdo Federal e na Lei de Acesso a Informacao”.

4.5.2. A publicagdo de conteudos didaticos e cientificos esté liberada (ex.: atualizacdo de
biblioteca digital, pesquisas de estudantes etc.), desde que o conteltdo nao remeta
minimamente a publicidade institucional.

4.6. Releases — O envio desses conteudos aos jornalistas no periodo eleitoral deve ter
carater estritamente informativo e de orientacdo para prestacdo de servicos ao cidadao,
evitando divulgar informacgdes ou analises que envolvam emissao de juizo de valor referente
a acoes, politicas publicas e programas sociais, bem como comparacfes entre diferentes
gestdes de governo.

4.7. Midias sociais: Programas em redes sociais cujos conteudos sao informativos de
interesse do cidadao estdo permitidos em periodo eleitoral. No entanto, cuidados especiais
devem ser adotados, tendo em vista que sdo vedados quaisquer sinais que possam constituir
acdo de publicidade objeto de controle da legislacdo eleitoral, inclusive a aplicacdo da marca
do Governo Federal em sua representacdo grafica. Em casos de duvidas, a consultoria
juridica do 6rgao deve ser consultada.
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4.7.1. Posts — Aqueles datados até 6 de julho de 2018 permanecerdo publicados, mas ndo
poderéo ser reeditados nem promovidos e, caso ganhem destaque na linha do tempo devido
a algum comentério externo, deveréo ser imediatamente ocultados ou excluidos.

4.7.2. Os comentarios deverdo ser rigorosamente moderados, conforme item 4.2.

4.8. Bancos de imagens — Fotos, arquivos de video e infograficos poderdo ser mantidos
nos canais digitais, desde que datados e fora das areas de destaque.

5. RELACIONAMENTO COM A IMPRENSA NO PERIODO ELEITORAL
5.1. No atendimento a imprensa, a fonte institucional deve ser cautelosa em seu discurso,
sem mencgoes a candidatos e informacdes que possam configurar publicidade institucional.

6. EVENTOS NO PERIODO ELEITORAL

6.1. Eventos culturais, técnicos, festas tipicas e datas comemorativas da instituicdo sdo
permitidos, desde que ndo haja promocao pessoal de autoridades e servidores publicos. No
entanto, cuidados especiais devem ser adotados nas divulgacdes, tendo em vista que sao
vedados quaisquer sinais que possam constituir acdo de publicidade objeto de controle da
legislacao eleitoral. Em casos de duvidas, recorrer a consultoria juridica.

6.2. No periodo eleitoral é proibido o comparecimento de candidatos a eventos institucionais.
O questionamento n°® 45 do FAQ afirma “a mera presenc¢a do candidato na inauguracdo de
obra publica, como qualquer pessoa do povo, sem destaque e sem fazer uso da palavra ou
dela ser destinatario, ndo configura o ilicito”.

7. ENDOMARKETING E COMUNICACAO INTERNA

7.1. E permitida a realizacdo de campanhas motivacionais para apoiar o atingimento de
metas e o0 desenvolvimento de eventos de premiacdo de equipes, desde que ndo haja
promocado pessoal de autoridade candidata, mencéo a circunstancias eleitorais ou pedido de
voto.

Atenciosamente,

oLk

r

ROBERTO GIL RODRIGUES ALMEIDA
Presidente do Conif
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